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Profesijný životopis 
 
 

Meno a priezvisko, rodné priezvisko, 

akademický titul, vedecko-pedagogický titul 

alebo umelecko-pedagogický titul a vedecká 

hodnosť 

Norbert Vrabec 

rodné priezvisko: Vrabec 

doc., Mgr.  PhD., mim. prof. 

Dátum a miesto narodenia 3.12.1968, Bratislava 

Vysokoškolské vzdelanie a ďalší 

akademický rast 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Vysokoškolské vzdelanie druhého stupňa: 
Univerzita Konštantína Filozofa v Nitre, 
Pedagogická fakulta 
Rok ukončenia: 1991 
Odbor: pedagogika 
 

Vysokoškolské vzdelanie tretieho stupňa: 
Univerzita Konštantína Filozofa v Nitre 
Filozofická fakulta 
Rok ukončenia: 2010 
Odbor: Masmediálne štúdiá, Marketingová 
komunikácia a reklama 
 
Titul docent: 
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave 

Rok udelenia: 2013 
Odbor: Masmediálne štúdiá 
 
 

 

Ďalšie vzdelávanie 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ďalšie vzdelávanie: 
 
Medziodborové vysokoškolské štúdium: 
Univerzita Komenského v Bratislave, 

Filozofická fakulta 
Rok ukončenia: 1990 
Odbor: žurnalistika 
 

Ďalšie aktivity súvisiace so vzdelávaním 

a vedeckou činnosťou: 
 
(1) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Pozvaná prednáška „Health Disinformation 
Narratives Global Spread as a part of the Hybrid 
War“ 
Názov inštitúcie: 
University of Malaya, Kuala Lumpur, Malajzia 
Rok: 2021 
 

(2) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Has the Covid crisis changed the issues 
facing media educators?“ 
Názov inštitúcie: 
International Association for Media Education, 
Brusel, Belgicko 
Rok: 2021 
 

(3) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Hodnotiaci proces_Erasmus+ 
KA1_Akreditácia v oblasti mládeže 2021-2027“ 
Názov inštitúcie: 
National Agency ERASMUS+ Programme for the 
Field of Youth and Sport, Bratislava  
Rok: 2021 

 
(4) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Age of Misinformation: an 
interdisciplinary outlook on fake news“ 
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Názov inštitúcie: 
Centro per l’Eccellenza e gli Studi Transdisciplinari, 
Turín, Taliansko  
Rok: 2020 
 
(5) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 

Workshop „Needs of Critical Thinking“ 
Názov inštitúcie: 
Fundacja Pro Scientia Publica, Wroclaw, Poľsko  
Rok: 2020 
 
(6) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „ Focusing on 

Freedom“ 
Názov inštitúcie: 
BPI Bratislava, UMB Banská Bystrica  
Rok: 2020 
 
(7) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Regional Roundtable on External 

Oversight Board in CEE  
Názov inštitúcie: 
Facebook, Inc. Dublin, Írsko 
Rok: 2019 
 
(8) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Deti v sieti“ 

Názov inštitúcie: 
RPD, Bratislava 
Rok: 2017 
 
(9) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Globalizácia a 
jej sociálno-ekonomické dôsledky“ 
Názov inštitúcie: 

ŽU, Rajecké Teplice, Žilina 
Rok: 2017 
 
(10) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Tínedžeri a ich právo pohybovať sa v 
online priestore“ 
Názov inštitúcie: 

Digitálna inteligencia, n.o. Bratislava 
Rok: 2017 
 
(11) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „International 
Multidisciplinary Scientific Conferences on Social 
Sciences and Arts“ 

Názov inštitúcie: 
SGEM, Albena, Bulharsko  
Rok: 2017 
 
(12) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „International 
Conference on Education, Training and 

Management Innovation“  
Názov inštitúcie: 
ETMI, Shenzhen, Čína 
Rok: 2016 
 
(13) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia  
„8 th  World Conference on Educational Sciences“ 
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Názov inštitúcie: 
Academic World Education and Research Center, 
Madrid, Španielsko  
Rok: 2016 
 
(14) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 

Medzinárodná vedecká konferencia „Developing 
Media Literacy in Public Education: A Regional 
Priority in a Mediatized Age“ 
Názov inštitúcie: 
Corvinus University, Budapešť, Maďarsko  
Rok: 2016 
 
(15) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Ochrana 
maloletých – Regulačné konvergencie“ 
Názov inštitúcie: 
RVR, Bratislava  
Rok: 2016 
 
(16) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „2nd 
International Conference on Creative Education“ 
Názov inštitúcie: 
ICCE, Londýn, Veľká Británia  
Rok: 2015 
 
(17) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „2nd 
International Conference on Education Reform and 
Modern Management – ERMM 2015“ 
Názov inštitúcie: 
ERMM, Hong Kong 
Rok: 2015 
 
(18) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Media Meets 
Literacy“ 
Názov inštitúcie: 
Evens Foundation, Brusel, Belgicko 
Modern Poland Foundation,Varšava, Poľsko  
Rok: 2015 
 

(19) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Médiá a 
ochrana maloletých“ 
Názov inštitúcie: 
RVP, Bratislava  
Rok: 2015 
 

(20) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Workshop „Aktivizujúce metódy vo výchove ich 
význam pre formovanie hodnotového systému“ 
Názov inštitúcie: 
MPC, Bratislava  
Rok: 2015 
 

(21) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia 
„Bezpieczeństwo Współczesnego Swiata – 
Wyzwania i Zagrożenia"  
Názov inštitúcie: 
WSHU, Poznaň, Poľsko  
Rok: 2014 
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(22) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „International 
Multidisciplinary Scientific Conferences on Social 
Sciences and Arts – SGEM 2014“ 
Názov inštitúcie: 
SGEM, Albena, Bulharsko 

Rok: 2014 
 
(23) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodné vedecké fórum „European Media and 
Information Literacy Forum“ 
Názov inštitúcie: 
UNESCO, Paríž, Francúzsko  

Rok: 2014 
 
(24) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Українські 
медіа в європейському інформаційно-
комунікаційному просторі: історія, стан, 
перспективи“ 

Názov inštitúcie: 
UNU, Užgorod , Ukrajina 
Rok: 2014 
 
(25) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodný workshop „„Media Literacy Expert 
Group –Meeting on Media Literacy Levels 

Assessment“ 
Názov inštitúcie: 
Media Literacy Expert Group, Brusel, Belgicko  
Rok: 2014 
 
(26) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná konferencia „Informačné 
kompetencie pre znalostnú spoločnosť“ 

Názov inštitúcie: 
UK, Bratislava 
Rok: 2014 
 
(27) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Public Policies 
in Media and Information Literacy“ 

Názov inštitúcie: 
Sorbonne Nouvelle Université, Paríž  
Rok: 2013 
 
(28) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodný workshop „Media Literacy Levels 
Assessment”  

Názov inštitúcie: 
Media Literacy Expert Group, Brusel  
Rok: 2013 
 
(29) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Koordinácia prípravy Informačného systému pre 
meranie a hodnotenie kvality v podmienkach 

Fakulty masmediálnej komunikácie UCM v Trnave  
Názov inštitúcie: 
FMK UCM, Trnava 
Rok: 2013 
 
(30) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz „Práca so štatistickým softvérom IBM SPSS 
Statistics“ 
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Názov inštitúcie: 
ACREA CR, Praha 
Rok: 2013 
 
(31) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „Central & East 

European Communication & Media Conference” 
Názov inštitúcie: 
ECREA, Praha 
Rok: 2012 
 
(33) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia „International 

Internet Conference - WEB 2.0 opportunities and 
threats“ 
Názov inštitúcie: 
WSHU, Poznaň  
Rok: 2012 
 
(34) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 

Medzinárodná vedecká konferencia „PRIZMA 
2012“ 
Názov inštitúcie: 
ŽU, Žilina  
Rok: 2012 
 
(35) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 

Medzinárodná vedecká konferencia „Moderní 
vzdělávací postupy ve výuce marketingové 
komunikace v rámci terciárního vzdělávání“ 
Názov inštitúcie: 
VŠFS, Praha  
Rok: 2011 
 
 
(36) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia “Human Capital 
in the World of Media”. 
Názov inštitúcie: 
WSHU, Poznaň , Poľsko 
Rok: 2011 
 
(37) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Vedecké kolokvium „ Mediálna výchova v kontexte 
celoživotného vzdelávania pedagógov“ 
Názov inštitúcie: 
ŽU, Žilina  
Rok: 2011 
 
(38) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodná vedecká konferencia      „Mediálna 
výchova v otvorenom priestore“ 
Názov inštitúcie: 
Prix Danube, Bratislava  
Rok: 2010 
 
(39) 

Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz „Posilnenie regionálnych a lokálnych kapacít 
pre riadenie a realizáciu pomoci zo štrukturálnych 
fondov v rokoch 2007 – 2013“ 
Názov inštitúcie: 
Ecoplanet Brusel , Ministerstvo výstavby a 
regionálneho rozvoja SR, Euroformes  
Rok: 2006 
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(40) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz „Vytváranie kvalitných verejných 
priestranstiev a participatívne plánovanie“ 
Názov inštitúcie: 
Nadácia Ekopolis, Banská Bystrica a Nadace 
Partnerství, Praha  

Rok: 2005 
 
(41) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz „Aktuálne možnosti využitia fondov Európskej 
únie vo verejnom sektore“ 
Názov inštitúcie: 
Centrum komunitného rozvoja, Banská Bystrica  

Rok: 2005 
 
(42) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodný workshop „Making New 
Connections – European Residents Agenda“  
Názov inštitúcie: 
LSA, Haag, Holandsko 

Rok: 2005 
 
(43) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodný worshop “The Cultural Dimension of 
an Enlarged Europe“ 
Názov inštitúcie: 
Rada Európy, Strasbourg Club, Štrasburg, 

Francúzsko  
Rok: 2005 
 
(44) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Medzinárodný workshop „Capital Cities and Major 
Regional Centres in Enlarged Europe“ 
Názov inštitúcie: 
Rada Európy, Strasbourg Club, Štrasburg, 

Francúzsko  
Rok: 2004 
 
(45) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz “Príprava projektov pre predvstupové a 
štrukturálne fondy EÚ  
Názov inštitúcie: 

CVNO, Bratislava  
Rok: 2004 
 
(46) 
Popis aktivity/názov kurzu/iné: 
Kurz “Príprava projektov pre predvstupové a 
štrukturálne fondy EÚ  
Názov inštitúcie: 

CVNO, Bratislava  
Rok: 2004 

 

Priebeh zamestnaní 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Zamestnanie/funkcia: 
Vysokoškolský pedagóg / profesor 
Inštitúcia: 
Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave 
Časové vymedzenie: 2016 – trvá 
 

Zamestnanie/funkcia: 
Vysokoškolský pedagóg / docent 
Inštitúcia: 
Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave 
Časové vymedzenie: 2014 – 2016 
 
Zamestnanie/funkcia: 
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Vysokoškolský pedagóg / odborný asistent 
Inštitúcia: 
Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave 
Časové vymedzenie: 2010 – 2014 
 
Zamestnanie/funkcia: 
Redaktor denníka Hospodárske noviny 

Inštitúcia: 
Ecopress, a.s. Bratislava 
Časové vymedzenie: 1997 – 2009 
 
Zamestnanie/funkcia: 
Riaditeľ neziskovej organizácie 
Inštitúcia: 
Infoland, o.z. Nitra 

Časové vymedzenie: 2001 – 2010 
 

Priebeh pedagogickej činnosti 

(pracovisko/predmety) 

Prehľad zabezpečovaných  študijných predmetov: 

 

(1) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
aplikovaný mediálny výskum  
Študijný program:  
aplikované mediálne štúdiá 
Stupeň:  

1. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(2)  
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
mediálny výskum I., II. 

Študijný program:  
vzťahy s médiami 
Stupeň:  
1. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(3)  

Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
teória a prax mediálneho výskumu, I., II. 
Študijný program:  
masmediálna komunikácia 
Stupeň:  
1. stupeň 

Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(4)  
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
digitálne médiá, I., II. 

Študijný program:  
aplikované mediálne štúdiá 
Stupeň:  
1. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(5)  

Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
nové médiá vo vzdelávaní. 
Študijný program:  
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aplikované mediálne štúdiá 
Stupeň:  
1. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(6)  

Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
techniky mediálneho výskumu  
Študijný program:  
masmediálna komunikácia 
Stupeň:  
2. stupeň 

Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(7)  
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
edukácia v digitálnych hrách  

Študijný program:  
teória digitálnych hier 
Stupeň:  
2. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(8)  

Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
výskum médií a počítačových hier  
Študijný program:  
teória digitálnych hier 
Stupeň:  
2. stupeň 
Odbor:  

mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(9) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
výskum médií a počítačových hier  
Študijný program:  

teória digitálnych hier 
Stupeň:  
2. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(10) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 

UCM v Trnave 
Predmet: 
tréning kritického a tvorivého myslenia, I., II. 
Študijný program:  
aplikované mediálne štúdiá 
Stupeň:  
2. stupeň 
Odbor:  

mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(11) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
mediálna výchova, I., II. 
Študijný program:  
masmediálna komunikácia 
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Stupeň:  
2. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(12) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 

UCM v Trnave 
Predmet: 
mediálna gramotnosť a perspektívy jej rozvoja 
Študijný program:  
masmediálna komunikácia 
Stupeň:  
3. stupeň 
Odbor:  

mediálne a komunikačné štúdiá 
 
(13) 
Pracovisko: Fakulta masmediálnej komunikácie 
UCM v Trnave 
Predmet: 
digitálne vzdelávanie prostredníctvom hier 
Študijný program:  

Teória digitálnych hier 
Stupeň:  
3. stupeň 
Odbor:  
mediálne a komunikačné štúdiá 
 

 

Odborné alebo umelecké zameranie Študijný odbor: 
mediálne a komunikačné štúdiá 

 
Odborné zameranie: 
-mediálna výchova, 
-mediálna gramotnosť, 
-mediálne a informačné kompetencie, 
-mediálny výskum, 
-digitálne médiá 
-sociálne médiá 
-výskum v oblasti detí a mládeže v mediálnom 

kontexte 
-dátová žurnalistika 
-rozvoj kritického myslenia 
-vzdelávanie prostredníctvom digitálnych hier 
 

 

Publikačná činnosť vrátane rozsahu 

(autorské hárky) a kategórie evidencie podľa 

vyhlášky č. 456/2012 Z. z. 

1. monografia 

2. učebnica 

3. skriptá 

(1) Monografie 

 
AAB Vedecké monografie vydané v domácich 
vydavateľstvách 

Nové vzory mládeže v kontexte mediálnej 

komunikácie / Norbert Vrabec, Dana Petranová ; 
recenzenti: Dušan Pavlů, Hana Pravdová. - 1. vyd. - 
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 
2013. - 190 s. - ISBN 978-80-8105-469-3. [9,34 
AH]. 
[Vrabec Norbert (50%) - Petranová Dana (50%)] 
 
 

AAB Vedecké monografie vydané v domácich 
vydavateľstvách 

Paradigmatické prístupy a súčasné trendy vo 
výskume mediálnej gramotnosti / Norbert Vrabec ; 
recenzenti: Iwona Hofman, Gabriel Paľa. - 1. vyd. - 
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a metoda v Trnave, 
2013. - 223 s. - ISBN 978-80-8105-507-2. [15,34 
AH]. 

[Vrabec Norbert (100%)] 
 
AAB Vedecké monografie vydané v domácich 
vydavateľstvách 
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Stratégie rozvoja mediálnej gramotnosti v 
európskych krajinách / Norbert Vrabec ; recenzenti: 
Slavomír Gálik, Gabriel Paľa, Dana Petranová. - 1. 
vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave, 2014. - 239 s. - ISBN 978-80-8105-634-5. 
[12,61 AH]. 
[Vrabec Norbert (100%)] 

 
ABC Kapitoly vo vedeckých monografiách vydané 
v zahraničných vydavateľstvách 

Životný štýl zrakovo postihnutých v kontexte 
používania médií / Norbert Vrabec, Paulína 
Petkáčová, 2015. 
In: Otázky médií dnešní doby / Jana Gibarti (Ed) ; 
recenzenti: Zora Hudíková, Eva Jandová, Vladimír 

Bačišin. - 1. vyd. - Ostrava : ANAGRAM, 2015. - 
ISBN 978-80-7342-282-0, s. 174-191 [1,47 AH]. 
[Vrabec Norbert (50%) - Petkáčová Paulína (50%)] 
 

(2) Učebnice 

 
ACB Vysokoškolské učebnice vydané v domácich 
vydavateľstvách 

Persuázia a médiá / Dana Petranová, Norbert 
Vrabec ; recenzenti: Krzysztof Gajdka, Slavomír 
Magál. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a 
Metoda v Trnave, 2013. - 164 s. - ISBN 978-80-
8105-450-1. [7,86 AH]. 
[Petranová Dana (50%) - Vrabec Norbert (50%)] 
 
ACB Vysokoškolské učebnice vydané v domácich 

vydavateľstvách 

Výskum úrovne mediálnej gramotnosti: prehľad 
výskumných stratégií / Norbert Vrabec ; 
recenzenti: Vasiľ Kusin, Eva Odlerová. - 1. vyd. - 
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 
2015. - 159 s. - ISBN 978-80-8105-635-2. [6,90 
AH]. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

(3) Skriptá 
 
BCI Skriptá a učebné texty 
Médiá a informácie v práci s mládežou / Norbert 
Vrabec ; recenzenti: Gabriel Paľa, Eva Odlerová. - 
1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave, 2013. - 79 s. - ISBN 978-80-8105-505-8. 
[3,4 AH]. 

[Vrabec Norbert (100%)] 
 
BCI Skriptá a učebné texty 

Mediálna výchova: teoretické východiská a trendy 
/ Norbert Vrabec ; recenzenti: Hana Pravdová, 
Pavel Izrael, Dana Petranová. - 1. vyd. - Trnava : 
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. - 
114 s. - ISBN 978-80-8105-498-3. [4,93 AH]. 

[Vrabec Norbert (100%)] 

 

Ohlasy na vedeckú/umeleckú prácu AAB Vedecké monografie vydané v domácich 
vydavateľstvách 

Nové vzory mládeže v kontexte mediálnej 
komunikácie / Norbert Vrabec, Dana Petranová ; 
recenzenti: Dušan Pavlů, Hana Pravdová. - 1. vyd. - 
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impairment in Slovakia / Norbert Vrabec, Paulína 
Petkáčová, 2016. 
In: European Journal of Science and Theology. - 

ISSN 1841-0464, Vol. 12, no. 4 (2016), pp. 203-
213. 
[Vrabec Norbert (50%) - Petkáčová Paulína (50%)] 
 

Ohlasy: 
 
2020  [1] SAMCOVIC, A. Accessibility of services 
in digital television for hearing impaired consumers. 

In: Assistive Technology. 2020, DOI: 
10.1080/10400435.2020.175786. WoS, Scopus 
 
2019  [2] VIŠŇOVSKÝ, J., et al. Television news as 
an information source and its perception in Slovakia. 
In: Communication Today. 2019, 10(1), s. 40-60. 
ISSN 1338-130X. WoS 
 
______________ 

 
AEC Vedecké práce v zahraničných recenzovaných 
vedeckých zborníkoch, monografiách 

Evaluation and funding of media and information 
literacy / Piermarco Aroldi, Miguel Vicente Mariño, 
Norbert Vrabec, 2017. 
In: Public policies in media and information literacy 
in Europe : cross-country comparisons / edited by 

Divina Frau-Meigs, Irma Velez, Julieta Flores 
Michel. - Abingdon : Routledge, 2017. - (Routledge 
Studies in European Communication Research and 
Education). - ISBN 978-1-138-64436-6, S. 194-224. 
[Aroldi Piermarco (33%) - Mariño Miguel Vicente 
(33%) - Vrabec Norbert (34%)] 
 

Ohlasy: 

 
2020  [1] JAAKKOLA, M. Editor's introduction 
Media and Information literacy research in countries 
around the Baltic Sea. In: Central European Journal 
of Communication. 2020, 13(2), pp. 146-
161. Scopus 
 
2020  [1] LLORENT-VAQUERO, M., TALLÓN-

ROSALES, S., MONASTERO, B.H. Use of 
information and communication technologies (ICTs) 
in communication and collaboration: A comparative 
study between university students from Spain and 
Italy. In: Sustainability. 12(10), art. no. 
3969. Scopus 
 
2020  [1] BERGER, Priscila. Teachers' mediation 
practice: Opportunities and risks for youth media 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=49756&pageId=resultform
https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=87423&pageId=resultform
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behavior. In: Media Education Research Journal. 
2020, 28(64), pp. 47-56. ISSN 1134-3478. Scopus 
 
2020  [2] KAČINOVÁ, Viera. The topic of media-
disseminated mis-information and dis-information 
as an integral part of general education in Slovakia. 
In: Media Literacy and Academic Research. 2020, 

3(1), s. 28, 29. WoS 
 
2019  [1] MOURAO, P.R. The effectiveness of 
Green voices in parliaments: Do Green Parties 
matter in the control of pollution? In: Environment, 
Dvelopment and Sustainability. 2019, 21(2), pp. 
985-1011. Scopus 
 

2019  [1] OKKONEN, J., KOTILAINEN, S. Minors 
and Artificial Intelligence - Implications to Media 
Literacy. In: Advances in Intelligent Systems and 
Computing. 2019, 918, pp. 881-890. Scopus 
 
2019  [3] LINCÉNYI, Marcel. Výskum občianskej 
gramotnosti u žiakov a učiteľov základných a 
stredných škôl v Slovenskej republike. In: Civilia. 

2019, 10(1), s. 66. ISSN 1805-3963. 
 
2018  [1] PÉREZ-TORNERO, J.M., et al. Proposal 
of indicators for the evaluation of media literacy 
competences in public administrations. In: 
Profesional de la Informacion. 2018, 27(3), pp. 521-
536. Scopus 
_________________ 

 
AED Vedecké práce v domácich recenzovaných 
vedeckých zborníkoch, monografiách 

Deti a učenie sa prostredníctvom digitálnych médií 
/ Norbert Vrabec, 2019. 
In: Digitálne detstvo / Pavel Izrael, Juraj Holdoš a 
kol. - 1. vyd. - Ružomberok : VERBUM - 
vydavateľstvo KU, 2019. - ISBN 978-80-561-0719-
5, s. 37-63 [1,28 AH]. 

[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2020  [4] POLIEVKOVÁ, Petra. Family 
Socioeconomic Status And Parents Education As 
Indicators Of The Primary Use Of Digital Media By 
Children. In: Media Literacy and Academic 

Research. 2020, 3(2), s. 75. 
 
___________ 
 
AED Vedecké práce v domácich recenzovaných 
vedeckých zborníkoch, monografiách 

Úroveň mediálnej gramotnosti mladých ľudí na 
Slovensku / Norbert Vrabec, 2012. 

In: Slovenská mládež v zrkadle sociologických 
výskumov po roku 1993 / vedecký redaktor: 
Ladislav Macháček ; posudzovatelia: Peter 
Ondrejkovič, Radislav Bednárik, Jana Miháliková. - 
1. vyd. - Bratislava : Slovenská sociologická 
spoločnosť pri SAV, 2012. - ISBN 978-80-85447-
19-4, S. 86-89. 
[Vrabec Norbert (100%)] 

 

Ohlasy: 
 
2016  [2] ŠUPŠÁKOVÁ, Božena. Media education 
of children and youth as a path to media literacy. In: 
Communication Today. 2016, vol. 7, no. 1, p. 51. 
ISSN 1338-130X. WoS 
 
_____________ 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=110451&pageId=resultform
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AFC Publikované príspevky na zahraničných 
vedeckých konferenciách 

Co-working center: A tool to promote independent 
professionals in the academic environment / 
Norbert Vrabec, 2011. 
In: Marketing Communications / Modern 

Educational Methods in Teaching Marketing 
Communications in Tertiary Education : The 
Collection of The 1st International Scientific 
Conference / editor: Dušan Pavlů. - Praha : Vysoká 
škola finanční a správní, o.p.s., 2011. - ISBN 978-
80-7408-055-5, [5 s.] 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2012  [2] PETRANOVÁ, Dana. Improving the 
quality of educational institutions focused on 
woodworking industry. In RYBANSKÝ, R., 
NOVÁKOVÁ, R. (eds.) Wood and Furniture 
Industry in Times of Change - New Trends and 
challenges. 2012. ISBN 978-80-8105-374-0, s. 164. 

 
_______________ 
 
AFC Publikované príspevky na zahraničných 
vedeckých konferenciách 

Media Education as a Creative Tool for new 
Ageing Opportunities and Scenarios / Dana 
Petranová, Norbert Vrabec, 2015. 

In: Creative Education : Advances in Education 
Sciences : Proceedings of 2015 2nd International 
Conference on Creative Education (ICCE 2015), 
June 27-28, 2015, London, UK. Volume 10 / edited 
by Bin Zhang. - Singapore : Singapore Management 
and Sports Science Institute, 2015. - ISBN 978-981-
09-4799-6, S. 28-33. 
[Petranová Dana (50%) - Vrabec Norbert (50%)] 
 

Ohlasy: 
 
2016  [1] RADOŠINSKÁ, Jana. Media audiences 
and the entertainment industry: new perspectives. 
In: SGEM 2016. Sofia: STEF92 Technology, 2016, 
s. 631. Psychology and psychiatry, sociology and 
healthcare, education, vol. 2. ISBN 978-619-7105-
71-1. WoS 

 
____________ 
 
AFC Publikované príspevky na zahraničných 
vedeckých konferenciách 

The Condition of Media Education in Slovak 
Schools / Viera Kačinová, Viktória Norisová, 
Norbert Vrabec, 2015. - Príspevok je indexovaný v 

databáze Web of Science. 
In: Proceedings of the 2015 International 
Conference on Education Reform and Modern 
Management (ERMM2015) / editors: P. Shaw. - 
Paris : Atlantis Press, 2015. - (ASSEHR ; vol. 15). - 
ISBN 978-94-62520-66-0. - ISSN 2352-5398, S. 
156-159. 
[Kačinová Viera (34%) - Norisová Viktória (33%) - 

Vrabec Norbert (33%)] 
 

Ohlasy: 
 
2017  [1] DACUN, N.N. Empiričeskie issledovanija 
po mediaobrazovaniju: sistematičeskij obzor 
literatury. In: Mediaobrazovanie. 2017, č. 1, s. 113, 
116. ISSN 1994-4160. WoS 
 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=42071&pageId=resultform
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___________ 
 
AFC Publikované príspevky na zahraničných 
vedeckých konferenciách 

The level of media literacy of children and 
adolescents in Slovakia / Norbert Vrabec, 2017. 
In: SGEM 2017 : 4th International Multidisciplinary 

Scientific Conference on Social Sciences and Arts : 
Science & Humanities Conference Proceedings. 
Volume I : Human Geography, Media and 
Communications, Information and Library Science, 
Demography and Women´s Studies. - Sofia : 
STEF92 Technology, 2017. - ISBN 978-619-7408-
23-2. - ISSN 2367-5659, S. 261-268. 
[Vrabec Norbert (100%)] 

 

Ohlasy: 
 
2018  [3] RADOŠINSKÁ, J., VIŠŇOVSKÝ, J., 
MENDELOVÁ, D. Slovak journalistic sphere: 
Development tendencies and innovations. In: Mediji 
i medijska kultura. Osijek: Akademija za umjetnost i 
kulturu, 2018, s. 137. ISBN 978-953-8181-09-2. 

 
__________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Crowdsourcing - involvement of social media in 
the furniture industry / Norbert Vrabec, 2012. - Full 
text je uverejnený na CD-ROM-e s ISBN 978-80-
8105-374-0, ktorý je sprievodným materiálom 
zborníka abstraktov s ISBN 978-80-8105-375-7. 

In: Wood and Furniture Industry in Times of 
Change - New Trends and challenges : Proceedings 
is the outcome of the International Conference 
WoodEMA 2012 ... / editors: Rudolf Rybanský, 
Renata Nováková ; reviewers: Jozef Matúš, Denis 
Jelačič, Dana Petranová. - Trnava : Faculty of Mass 
Media Communication UCM in Trnava, 2012 + 1 
CD-ROM (ISBN 978-80-8105-374-0). - ISBN 978-

80-8105-375-7, S. 261-266. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2014  [1] WATANABE, S., MASUYA, H., KATO, 
S. Carve-Out Scheme to Develop Technology 
Driven Strategic Businesses. In: 2014 Portland 
International conference on management of 

engineering & technology (PICMET). New York: 
IEEE, 2014, pp. 822-839. WoS 
 
__________________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Data journalism as a tool to increase media 
literacy among media professionals / Norbert 
Vrabec, 2015. - Príspevok je indexovaný v databáze 

Web of Science. 
In: Marketing Identity : Digital Life - part II. : 
Conference Proceedings from International 
Scientific Conference 10th - 11th November 2015, 
Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, 
Smolenice, Slovak Republic / editors: Jozef Matúš, 
Dana Petranová. - 1. vyd. - Trnava : Faculty of Mass 
Media Communication, University of Ss. Cyril and 

Methodius in Trnava, 2015. - ISBN 978-80-8105-
780-9. - ISSN 1339-5726, S. 544-552. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=86846&pageId=resultform
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Ohlasy: 
 
2018  [3] BETTELS-SCHWABBAUER, T., et al. 
Newsreel: New Skills for the Next Generation of 
Journalists: Research Report. 2018. s. 17, 105. 
 
_________________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Metodologické aspekty výskumu mediálnej 

gramotnosti: limitujúce faktory výskumných 
nástrojov a stratégií = Methodological aspects of 
media literacy research: limiting factors of research 
tools and strategies / Norbert Vrabec, 2013. 
In: Dotyk zla: mediálna výchova a výchova médií - 
Megatrendy a médiá 2013 / editori zborníka: Dana 

Petranová, Slavomír Magál, Norbert Vrabec ; 
recenzenti zborníka: Juliána Laluhová, Ivan 
Dubnička. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej 
komunikácie UCM v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-
8105-478-5, S. 233-249. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 

 
2015  [4] GRACA, Martin. Využívanie mobilných 
aplikácií vo vzdelávacom procese. In: Marketing 
identity 2015: Digitálne hry & Digitálne médiá. 
2015, s. 112, 124. ISBN 978-80-8105-777-9. 
 
__________________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Mladí ľudia a on-line identita v prostredí nových 
médií / Norbert Vrabec, 2010. 
In: K problémom mediálnej komunikácie II. : 
mediálne kompetencie v ére nových médií : 
marketing a vzťahy s médiami / Slavomír Magál, 
Jozef Matúš, Martin Solík (eds.). - Trnava : Fakulta 
masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2010. - 
ISBN 978-80-8105-188-3, S. 73-83. 

[Vrabec Norbert (100%)] 

 

Ohlasy: 

 
2015  [3] SOLÍK, Martin. Sebareflexia a mediálny 

komunikačný diskurz. In: GIBARTI, J., ed. Otázky 
médií dnešní doby. 2015, s. 61. ISBN 978-80-7342-
282-0. 
 
2012  [4] SOLÍK, Martin. Hodnoty a mediálne 
obsahy. In KOVÁŘOVÁ, M., ROVENSKÝ, J., 
TRNKA, A. (eds.) Aspekty kvality života [CD-
ROM]. Trnava : UCM, 2012. s. 58. ISBN 978-80-

8105-435-8. 
 
_____________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Rozlišovanie faktov a názorov v kontexte rozvoja 
mediálnej gramotnosti = Distinguishing facts and 
opinions in the context of the development of media 
literacy / Norbert Vrabec, 2016. 

In: Megatrendy a médiá 2016: Kritika v médiách, 
kritika médií I : médiá a gramotnosť : médiá a 
kreativita / editori zborníka: Dana Petranová, Martin 
Solík, Jana Radošinská ; recenzenti zborníka: 
Juliána Mináriková, Krzysztof Gajdka. - 1. vyd. - 
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=49774&pageId=resultform
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Trnave, 2016. - ISBN 978-80-8105-797-7, S. 198-
208. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2019  [2] GÁLIKOVÁ TOLNAIOVÁ, Sabína. 

Media and truth in the perspective of the practice 
and life form of the modern "Homo medialis". In: 
Communication Today. 2019, 10(1), s. 4-19. ISSN 
1338-130X. WoS 
 
____________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 
vedeckých konferenciách 

Sociálna marketingová stratégia akademických 

inštitúcií vo virtuálnom prostredí Second Life = 
Social marketing strategy for academic institutions 
in the Second Life virtual world / Norbert Vrabec, 
2011. - Popis urobený: 13. 1. 2012. 
In: Digitálny marketing : zborník z medzinárodnej 
vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu: 
Zvyšovanie konkurencieschopnosti Slovenska, 
regiónov a firiem ... / Dana Petranová, Katarína 

Ďurková, Artur Bobovnický. - Trnava : Fakulta 
masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2011. - 
ISBN 978-80-8105-331-3, S. 198-209. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2017  [2] PRONER, J. The typology of digital 

games and their ability to educate an individual. In: 
Marketing Identity: Online Rules. Trnava: FMK 
UCM, 2017, pp. 364-375. WoS 
 
2012  [3] SOLIK, Martin. Life of young people has 
sense only if it is shared. In PIOTROWSKI, A. 
(red.) Edukacja dla bezpieczeństwa. 2012. ISBN 
978-83-61304-50-0, s. 294. 

 
2012  [4] SOLÍK, Martin. Hodnoty a mediálne 
obsahy. In KOVÁŘOVÁ, M., ROVENSKÝ, J., 
TRNKA, A. (eds.) Aspekty kvality života [CD-
ROM]. Trnava : UCM, 2012. s. 58. ISBN 978-80-
8105-435-8. 
 
___________ 

 
AFD Publikované príspevky na domácich 

vedeckých konferenciách 

Úroveň mediálnej gramotnosti dospelej populácie 

SR v súvislosti s rozvojom digitálnych zručností a 
používateľskej praxe v online prostredí = The level 
of media literacy of adult population in Slovakia in 
the context of the development of digital skills and 
user experience in the online environment / Norbert 
Vrabec, 2014. 
In: Marketing Identity 2014 : Digitálne inovácie & 

Zelené inovácie : zborník z medzinárodnej vedeckej 
konferencie, Kongresové centrum SAV, Smolenický 
zámok 4. - 5. november 2014 / editori: Anna 
Zaušková, Rudolf Rybanský ; recenzenti: Jarmila 
Šalgovičová, Zora Hudíková. - 1. vyd. - Trnava : 
Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 
2014. - ISBN 978-80-8105-668-0, S. 115-134. 
[Vrabec Norbert (100%)] 

 

Ohlasy: 
 
2015  [2] PORUBČINOVÁ, Martina. Digital 

https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=41633&pageId=resultform
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participation of children and parents in the context 
of the digital generational divide. In: Marketing 
Identity: Digital Life II. Trnava: FMK UCM, 2015, 
s. 472. ISBN 978-80-8105-780-9. WoS 
__________ 

 
AGI Správy o vyriešených vedeckovýskumných 
úlohách 

Mediálna gramotnosť dospelej populácie v SR 
[elektronický zdroj] / Dana Petranová, Norbert 
Vrabec ; recenzenti: Miloš Mistrík, Milan Konvit. - 
1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v 
Trnave, 2015. - 1 CD-ROM (201 s.). - ISBN 978-
80-8105-759-5. 
[Petranová Dana (50%) - Vrabec Norbert (50%)] 
 

Ohlasy: 

 
2020  [2] ČÁBYOVÁ, Ľ., KRAJČOVIČ, P., 
PAVELEKOVÁ, J. Digital Literacy and Readership 
of E-Books in Slovakia. In: International Journal of 
Media and Information Literacy. 2020, 5(1), s. 14. 
ISSN 2500-106X. Scopus 
 
2019  [4] KAŇUKOVÁ, Nikola. Digitálna 

gramotnosť seniorov na Slovensku. In: Quo vadis 
massmedia & marketing. Trnava: FMK UCM, 2019, 
s. 63, 64, 69. ISBN 978-80-572-0010-9. 
 
2018  [4] KAČINOVÁ, Viera. Hoaxy, fake news - 
problémové oblasti a metodické nástroje 
spracovania edukačnej témy v procese mediálnej 
výchovy. In: Megatrendy a médiá 2018: Realita a 

mediálne bubliny. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 292. 
ISBN 978-80-8105-953-7. 
______________________ 

 
AGI Správy o vyriešených vedeckovýskumných 
úlohách 
Mládež a médiá : mediálna gramotnosť mladých 
ľudí na Slovensku / Norbert Vrabec. - 1. vyd. - 
Bratislava : IUVENTA, 2008. - 37 s. - ISBN 978-
80-8072-074-2. 

[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2020  [2] ČÁBYOVÁ, Ľ., KRAJČOVIČ, P., 
PAVELEKOVÁ, J. Digital Literacy and Readership 
of E-Books in Slovakia. In: International Journal of 
Media and Information Literacy. 2020, 5(1), s. 14. 

ISSN 2500-106X. Scopus 
 
2018  [4] TRNKA, A., KAŇUKOVÁ, N. Digitálni 
konzumenti v preškolskom veku. In: Marketing 
identity 2018: digitálne zrkadlá. Trnava: FMK 
UCM, 2018, s. 97-107. ISBN 978-80-8105-986-5. 
 
2018  [4] HOSSOVÁ, M., HEKELJ, M. Mediálna 
výchova a mediálna gramotnosť v kontexte 

televíznej tvorby pre deti a mládež. Trnava: UCM, 
2018. ISBN 978-80-8105-945-2. s. 53. 
 
2017  [2] BLAHOVA, J., FERO, M., NOVOTNA, I. 
Intensity and the way of using on-line digital media 
within the context of off-line reality of the young. 
In: Marketing Identity: Online Rules, 2017, pp. 50-
63. WoS 

 
2017  [2] LESKOVÁ, A., VALČO, M. Identity of 
adolescents and its dimensions in the relation to 
Mass media: philosophical-ethical reflections. In: 
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XLinguae. 2017, 10(3), pp. 324-332. ISSN 1337-
8384. Scopus 
 
2017  [3] PETRANOVA, Dana. Innovative way of 
raising media literacy. Project media journey: from 
cave to virtual reality. In: SGEM 2017: 4th 
International Multidisciplinary Scientific 

Conference on Social Sciences and Arts. Sofia: 
STEF92 Technology, 2017, s. 303, 307. Science and 
Society, book 3, vol. 4. ISBN 978-619-7408-21-8. 
 
2016  [3] POLAKEVIČOVÁ, I., LINCÉNYI, M. 
Implementation of Media Education in Europe - 
Comparison between Media Education in Different 
Countries in Western and Central Europe. In: 

InterNaciones. 2016, 3(7). 
 
2016  [4] MORAVČÍKOVÁ, Mária. Mládežnícke 
periodiká na zozname ohrozených druhov. In: 
Marketing Identity 2016: značky, ktoré milujeme. 
Trnava: FMK UCM, 2016, s. 272. ISBN 978-80-
8105-839-4. 
 

2016  [2] FERO, Martin. Playing video games in 
relation with life of young people: results of 
quantitative sociological research. In: Marketing 
Identity: Brands we love - part I. Trnava: FMK 
UCM, 2016, s. 307, 315. ISBN 978-80-8105-840-
0. WoS 
 
2016  [3] OBERTOVÁ, Erika. Inovácie v 

slovenských regionálnych a lokálnych médiách. In: 
MMK 2016 [CD-ROM]. Hradec Králové: 
Magnanimitas, 2016, s. 1473. ISBN 978-80-87952-
17-7. 
 
2016  [4] HOSSOVÁ, Monika. Gramotnosti 21. 
storočia. In: Megatrendy a médiá 2016: Kritika v 
médiách, kritika médií I. Trnava: FMK UCM, 2016, 
s. 69, 80. ISBN 978-80-8105-797-7. 

 
2016  [4] DUCHOŇOVÁ, Lenka. Generácia Z: 
Médiá - (ne)priateľ čítania? In: Súmrak médií II. 
Košice: UPJŠ, 2016, s. 63, 66. ISBN 978-80-8152-
419-6. 
 
2015  [4] KUNOVSKÁ, Ingrid. Médiá a mediálna 
kompetencia vo výučbe cudzích jazykov. In: 
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zostavovateľ: Mária Moravčíková. - Trnava : 
Fakulta masmediálnej komunikácie UCM, 
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Aktuálne trendy v mediálnej kultúre. Trnava : FMK 
UCM, 2013. ISBN 978-80-8105-516-4. s. 150. 

 
2012  [4] VIŠŇOVSKÝ, Ján. Problematika 
štruktúry a kompozície v novinárstve. Trnava : FMK 
UCM, 2012. ISBN 978-80-8105-398-6, s. 227. 

_____________ 

 
BED Odborné práce v domácich recenzovaných 
zborníkoch (do roku 2012) 
XVIII. Sociálne médiá / Norbert Vrabec, 2011. 
In: Lexikón masmediálnych štúdií / editori: 
Slavomír Magál, Jozef Matúš, Dana Petranová. - 
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v 
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Norbert Vrabec, 2010. 
In: Mediálna výchova v otvorenom priestore : 
zborník z konferencie / zostavovateľka: Juliana 
Navrátilová. - Bratislava, 2010. - ISBN 978-80-
970604-5-9, S. 24-31. 
[Vrabec Norbert (100%)] 
 

Ohlasy: 
 
2015  [4] BREZOVSKÁ, Lucia. Mediálna výchova 
v prostredí digitálnych médií. In: Marketing identity 
2015: Digitálne hry & Digitálne médiá. 2015, s. 71, 
72, 76. ISBN 978-80-8105-777-9. 
_________________ 

 
BEF Odborné práce v domácich zborníkoch 
(konferenčných aj nekonferenčných) 

XIX. Komunikácia v ére internetu / Norbert 
Vrabec, 2013. 
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