Profesijny Zivotopis

Meno a priezvisko, rodné priezvisko,
akademicky titul, vedecko-pedagogicky titul
alebo umelecko-pedagogicky titul a vedecka
hodnost’

Norbert Vrabec
rodné priezvisko: Vrabec
doc., Mgr. PhD., mim. prof.

Détum a miesto narodenia

3.12.1968, Bratislava

Vysokoskolské
akademicky rast

vzdelanie a dalsi

\Vysokoskolské vzdelanie druhého stupna:
[Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre,
Pedagogicka fakulta

IRok ukonéenia: 1991

Odbor: pedagogika

VysokoSkolské vzdelanie tretieho stupia:
[Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre
Filozoficka fakulta

IRok ukonéenia: 2010

Odbor: Masmedialne studia, Marketingova
komunikéacia a reklama

Titul docent:

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Rok udelenia: 2013

Odbor: Masmedialne stadia

Dalsie vzdelavanie

IDalSie vzdelavanie:

IMedziodborové vysokoskolské stadium:
Univerzita Komenského v Bratislave,
Filozoficka fakulta

IRok ukonéenia: 1990

Odbor: zurnalistika

DalSie aktivity savisiace so vzdelavanim
a vedeckou ¢innost’ou:

(1)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IPozvana prednaska ,,Health Disinformation
Narratives Global Spread as a part of the Hybrid
'War*

INazov institacie:

University of Malaya, Kuala Lumpur, Malajzia
Rok: 2021

(2)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

'Workshop ,,Has the Covid crisis changed the issues
facing media educators?

INazov institucie:

International Association for Media Education,
Brusel, Belgicko

Rok: 2021

(3)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

\Workshop ,,Hodnotiaci proces_Erasmus+

KA1 _Akreditacia v oblasti mladeze 2021-2027
INazov institacie:

National Agency ERASMUS+ Programme for the
Field of Youth and Sport, Bratislava

Rok: 2021

(4)
Popis aktivity/nazov kurzu/iné:
'Workshop ,,Age of Misinformation: an

interdisciplinary outlook on fake news*




INazov institucie:

Centro per I’Eccellenza e gli Studi Transdisciplinari,
Turin, Taliansko

Rok: 2020

(5)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

'Workshop ,,Needs of Critical Thinking*

INazov institucie:

Fundacja Pro Scientia Publica, Wroclaw, Pol'sko
Rok: 2020

(6)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,, Focusing on
IFreedom*

INazov instittcie:

BPI Bratislava, UMB Banska Bystrica

Rok: 2020

(7)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

'Workshop ,,Regional Roundtable on External
Oversight Board in CEE

INazov institucie:

Facebook, Inc. Dublin, irsko

Rok: 2019

(8)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Deti v sieti
INazov instittcie:

RPD, Bratislava

Rok: 2017

(9)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

Medzinarodné vedecka konferencia ,,Globalizacia a
iej socialno-ekonomické dosledky*

INazov institacie:

ZU, Rajecké Teplice, Zilina

Rok: 2017

(10)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

\Workshop ,,Tinedzeri a ich pravo pohybovat’ sa v
online priestore*

INazov institacie:

Digitalna inteligencia, n.o. Bratislava

Rok: 2017

(11)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,International
Multidisciplinary Scientific Conferences on Social
Sciences and Arts*

INazov instittcie:

SGEM, Albena, Bulharsko

Rok: 2017

(12)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedeckd konferencia ,,International
Conference on Education, Training and
Management Innovation“

INazov instittcie:

ETMI, Shenzhen, Cina

Rok: 2016

(13)

Popis aktivity/nazov kurzu/ingé:

Medzinarodna vedecka konferencia

,,8 th World Conference on Educational Sciences*




INazov institicie:

IAcademic World Education and Research Center,
Madrid, Spanielsko

Rok: 2016

(14)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

Medzinarodna vedecka konferencia ,,Developing
Media Literacy in Public Education: A Regional
Priority in a Mediatized Age*

INazov institacie:

Corvinus University, Budapest, Mad’arsko

Rok: 2016

(15)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:
IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Ochrana
maloletych — Regula¢né konvergencie*
Nazov institacie:

RVR, Bratislava

Rok: 2016

(16)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,2nd
International Conference on Creative Education*
INazov institucie:

ICCE, Londyn, Velka Britania

Rok: 2015

(17)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,2nd
International Conference on Education Reform and
Modern Management — ERMM 2015

INazov institucie:

ERMM, Hong Kong

Rok: 2015

(18)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Media Meets
ILiteracy*

INazov instittcie:

Evens Foundation, Brusel, Belgicko

IModern Poland Foundation, Varsava, Pol'sko

Rok: 2015

(19)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:
IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Média a
ochrana maloletych*

INazov instittcie:

RVP, Bratislava

Rok: 2015

(20)

Popis aktivity/nazov kurzu/ingé:

Workshop ,,Aktivizujlice metddy vo vychove ich
\vyznam pre formovanie hodnotového systému
INazov institacie:

MPC, Bratislava

Rok: 2015

(21)

Popis aktivity/nazov kurzu/ingé:
Medzinarodna vedecka konferencia
.,.Bezpieczenstwo Wspotczesnego Swiata —
\Wyzwania i Zagrozenia"

INazov instittcie:

\WSHU, Poznai, Pol'sko

Rok: 2014




(22)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,International
Multidisciplinary Scientific Conferences on Social
Sciences and Arts — SGEM 2014

INazov instittcie:

SGEM, Albena, Bulharsko

Rok: 2014

(23)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodné vedecké férum ,,European Media and
Information Literacy Forum*

INazov institacie:

IUNESCO, Pariz, Franctzsko

Rok: 2014

(24)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

Medzinarodna vedecka konferencia ,,YkpaiHcbki
Meztia B €BporeiickkoMy iH(popMariiHo-
[KOMYyHIKaIiHHOMY IIPOCTOPI: iCTOpis, CTaH,
MEepPCIEKTUBH

INazov inStitucie:

[UNU, Uzgorod , Ukrajina

Rok: 2014

(25)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodny workshop ,,,,Media Literacy Expert
Group —Meeting on Media Literacy Levels
IAssessment*

INazov institacie:

Media Literacy Expert Group, Brusel, Belgicko
Rok: 2014

(26)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:
IMedzinarodna konferencia ,,Informac¢né
kompetencie pre znalostnu spolo¢nost™
INazov institacie:

UK, Bratislava

Rok: 2014

(27)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Public Policies
in Media and Information Literacy*

INazov institacie:

Sorbonne Nouvelle Université, Pariz

Rok: 2013

(28)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodny workshop ,,Media Literacy Levels
|Assessment”

INazov institacie:

Media Literacy Expert Group, Brusel

Rok: 2013

(29)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IKoordinacia pripravy Informaéného systému pre
meranie a hodnotenie kvality v podmienkach
Fakulty masmedialnej komunikéacie UCM v Trnave
INazov instittcie:

FMK UCM, Trnava

Rok: 2013

(30)

Popis aktivity/nazov kurzu/ingé:

[Kurz ,,Praca so $tatistickym softvérom IBM SPSS
Statistics*




INazov institucie:
IACREA CR, Praha
Rok: 2013

(31)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Central & East
IEuropean Communication & Media Conference”
INazov institucie:

ECREA, Praha

Rok: 2012

(33)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,International
Internet Conference - WEB 2.0 opportunities and
threats*

INazov institticie:

\WSHU, Poznan

Rok: 2012

(34)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia ,,PRIZMA
2012

INazov institticie:

7U, Zilina

Rok: 2012

(35)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:
IMedzinarodna vedecka konferencia ,,Moderni
vzdélavaci postupy ve vyuce marketingové
komunikace v ramci terciarniho vzdélavani‘
INazov instittcie:

VSFS, Praha

Rok: 2011

(36)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

IMedzinarodna vedecka konferencia “Human Capital
in the World of Media”.

INazov institacie:

IWSHU, Poznan , Pol'sko

Rok: 2011

(37)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

Vedecké kolokvium ,, Medialna vychova v kontexte
celozivotného vzdelavania pedagbgov*

INazov institacie:

7U, Zilina

Rok: 2011

(38)

Popis aktivity/nazov kurzu/ingé:

IMedzinarodna vedecka konferencia  , Medialna
vychova v otvorenom priestore*

INazov instittcie:

Prix Danube, Bratislava

Rok: 2010

(39)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IKurz ,,Posilnenie regionalnych a lokalnych kapacit
pre riadenie a realiziciu pomoci zo §trukturalnych
fondov v rokoch 2007 — 2013

INazov institacie:

Ecoplanet Brusel , Ministerstvo vystavby a
regionalneho rozvoja SR, Euroformes

Rok: 2006




(40)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

Kurz ,,Vytvaranie kvalitnych verejnych
priestranstiev a participativne planovanie*
INazov institucie:

Nadécia Ekopolis, Banské Bystrica a Nadace
Partnerstvi, Praha

Rok: 2005

(41)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IKurz ,,Aktudlne moznosti vyuzitia fondov Eurdpske;j
unie vo verejnom sektore*

INazov institacie:

Centrum komunitného rozvoja, Banska Bystrica
Rok: 2005

(42)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:
IMedzinarodny workshop ,,Making New
Connections — European Residents Agenda“
Nézov instittcie:

LSA, Haag, Holandsko

Rok: 2005

(43)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

Medzinarodny worshop “The Cultural Dimension of
an Enlarged Europe®

INazov institucie:

Rada Eur6py, Strasbourg Club, Strasburg,
Franctzsko

Rok: 2005

(44)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IMedzinarodny workshop ,,Capital Cities and Major
IRegional Centres in Enlarged Europe*

INazov institacie:

Rada Eur6py, Strasbourg Club, Strasburg,
Franclzsko

Rok: 2004

(45)

Popis aktivity/ndzov kurzu/iné:

Kurz “Priprava projektov pre predvstupové a
strukturdlne fondy EU

INazov institacie:

CVNO, Bratislava

Rok: 2004

(46)

Popis aktivity/nazov kurzu/iné:

IKurz “Priprava projektov pre predvstupové a
strukturdlne fondy EU

INazov institucie:

CVNO, Bratislava

Rok: 2004

Priebeh zamestnani

Zamestnanie/funkcia:

Vysokoskolsky pedagog / profesor

Institacia:

Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave
Casové vymedzenie: 2016 — trva

Zamestnanie/funkcia:

\Vysokoskolsky pedagog / docent

Institucia:

Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave
Casové vymedzenie: 2014 — 2016

Zamestnanie/funkcia:




\Vysokoskolsky pedagdg / odborny asistent
Institucia:

Fakulta masmediélnej komunikacie UCM v Trnave
Casové vymedzenie: 2010 — 2014

Zamestnanie/funkcia:

Redaktor dennika Hospodarske noviny
Institucia:

Ecopress, a.s. Bratislava

Casové vymedzenie: 1997 — 2009

Zamestnanie/funkcia:

Riaditel’ neziskovej organizacie
Institucia:

Infoland, 0.z. Nitra

Casové vymedzenie: 2001 — 2010

Priebeh pedagogickej ¢innosti
(pracovisko/predmety)

PrehPad zabezpecovanych Studijnych predmetov:

(1)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

aplikovany medialny vyskum
Studijny program:

aplikované medialne studia
Stupeii:

1. stupeni

Odbor:

medialne a komunikaéné $tadia

(2)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

medialny vyskum 1., II.
Studijny program:

\Vzt'ahy s médiami

Stuperi:

1. stupein

Odbor:

medialne a komunikaéné studia

(3)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

tedria a prax mediélneho vyskumu, L., II.
Studijny program:

masmedialna komunikéacia

Stuperi:

1. stupeni

Odbor:

medialne a komunikaéné §tadia

(4)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

digitalne média, 1., 1I.

Studijny program:

aplikované medialne §tadia
Stuperi:

1. stupeni

Odbor:

medialne a komunikaéné Stadia

(5)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

nové média vo vzdelavani.

Studijny program:




aplikované medialne stadia
Stupei:

1. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné stadia

(6)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

techniky mediélneho vyskumu
Studijny program:
masmedialna komunikacia
Stupen:

2. stupen

Odbor:

medialne a komunika¢né $tudia

(7)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

edukécia v digitalnych hrach
Studijny program:

tedria digitalnych hier

Stupeii:

2. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné Stadia

(8)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

\Vyskum médii a pocitacovych hier
Studijny program:

tedria digitalnych hier

Stuperi:

2. stupenl

Odbor:

medialne a komunikaéné studia

(9)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

\vyskum médii a pocitacovych hier
Studijny program:

tedria digitalnych hier

Stuperi:

2. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné stadia

(10)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

tréning kritického a tvorivého myslenia, 1., II.
Studijny program:

aplikované medialne stadia

Stuperi:

2. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné $tudia

(11)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

medialna vychova, ., II.

Studijny program:

masmedialna komunikacia




Stupei:

2. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné $tadia

(12)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

medialna gramotnost’ a perspektivy jej rozvoja
Studijny program:

masmedialna komunikacia

Stupen:

3. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné $tudia

(13)

Pracovisko: Fakulta masmedialnej komunikécie
UCM v Trnave

Predmet:

digitalne vzdelavanie prostrednictvom hier
Studijny program:

Tedria digitalnych hier

Stupeii:

3. stupen

Odbor:

medialne a komunikaéné Stadia

Odborné alebo umelecké zameranie

Studijny odbor:
medialne a komunikaéné $tudia

Odborné zameranie:

-medialna vychova,

-medialna gramotnost’,

-medialne a informaéné kompetencie,
-medialny vyskum,

-digitalne média

-socialne média

-vyskum v oblasti deti a mladeze v medialnom
kontexte

-datova zurnalistika

-rozvoj kritického myslenia

-vzdelavanie prostrednictvom digitalnych hier

Publika¢na  Cinnost  vrdtane  rozsahu
(autorské hérky) a kategdrie evidencie podl'a
vyhlasky €. 456/2012 Z. z.

1. monografia
2. uéebnica

3. skripta

(1) Monografie

IAAB Vedecké monografie vydané v domécich
vydavatel'stvach

\Nové vzory mladeZe v kontexte medidlnej
komunikacie / Norbert VVrabec, Dana Petranova ;
recenzenti: Dusan Pavld, Hana Pravdova. - 1. vyd. -
[Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013. - 190s. - ISBN 978-80-8105-469-3. [9,34
AH].

[Vrabec Norbert (50%) - Petranova Dana (50%)]

IAAB Vedecké monografie vydané v doméacich
vydavatel'stvach

\Paradigmatické pristupy a sucasné trendy vo
vyskume medidlnej gramotnosti / Norbert Vrabec ;
recenzenti: Iwona Hofman, Gabriel Pala. - 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a metoda v Trnave,
2013. - 223 s. - ISBN 978-80-8105-507-2. [15,34
AH].

[Vrabec Norbert (100%)]

IAAB Vedecké monografie vydané v doméacich

vydavatel'stvach




Stratégie rozvoja medialnej gramotnosti v
eurdpskych krajinach / Norbert Vrabec ; recenzenti:
Slavomir Galik, Gabriel Pal'a, Dana Petranova. - 1.
vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2014. - 239 s. - ISBN 978-80-8105-634-5.
[12,61 AH].

[Vrabec Norbert (100%)]

IABC Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané
v zahrani¢nych vydavatel'stvach

Zivotny $tyl zrakovo postihnutyich v kontexte
pouZivania médii | Norbert Vrabec, Paulina
IPetkacova, 2015.

In: Otazky médii dne$ni doby / Jana Gibarti (Ed) ;
recenzenti: Zora Hudikova, Eva Jandova, Vladimir
Bacisin. - 1. vyd. - Ostrava : ANAGRAM, 2015. -
ISBN 978-80-7342-282-0, s. 174-191 [1,47 AH].
[Vrabec Norbert (50%) - Petkacova Paulina (50%)]

(2) Ucebnice

ACB Vysokoskolské uéebnice vydané v doméacich
vydavatel'stvach

Persudzia a média / Dana Petranova, Norbert
Vrabec ; recenzenti: Krzysztof Gajdka, Slavomir
Magal. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrilaa
Metoda v Trnave, 2013. - 164 s. - ISBN 978-80-
8105-450-1. [7,86 AH].

[Petranova Dana (50%) - Vrabec Norbert (50%)]

ACB Vysokoskolské uéebnice vydané v domacich
vydavatel'stvach

Vyskum tirovne medidlnej gramotnosti: prehl’ad
vyskumnych stratégii / Norbert Vrabec ;
recenzenti: Vasil’ Kusin, Eva Odlerova. - 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2015. - 159 s. - ISBN 978-80-8105-635-2. [6,90
AH].

[Vrabec Norbert (100%)]

(3) Skripta

BCI Skripta a ucebné texty

Médid a informdcie v prdci s mlddeZou | Norbert
Vrabec ; recenzenti: Gabriel Pala, Eva Odlerova. -
1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2013. - 79 s. - ISBN 978-80-8105-505-8.
[3,4 AH].

[Vrabec Norbert (100%)]

BCI Skripta a ucebné texty
Medialna vychova: teoretické vychodiska a trendy
/ Norbert Vrabec ; recenzenti: Hana Pravdova,
Pavel Izrael, Dana Petranova. - 1. vyd. - Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. -
114 s. - ISBN 978-80-8105-498-3. [4,93 AH].
[Vrabec Norbert (100%)]

Ohlasy na vedeckd/umeleck( pracu

IAAB Vedecké monografie vydané v doméacich
vydavatel'stvach

\Nové vzory mladeZe v kontexte medidlnej
komunikacie / Norbert VVrabec, Dana Petranova ;
recenzenti: Dusan Pavld, Hana Pravdova. - 1. vyd. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013.-190s. - ISBN 978-80-8105-469-3.

[Vrabec Norbert (50%) - Petranova Dana (50%)]

Ohlasy:

2020 [1] SAJGALIKOVA, H., COPUS, L. Can
HRM utilize hero analyses in identifying employees'
profiles? The case of the Slovak and Czech

Republics. In: Journal of Eastern European and

10


https://ucm.dawinci.sk/?fn=*recview&uid=65658&pageId=resultform

Central Asian Research. 2020, 7(1), pp. 61-
71. Scopus

2019 [1] SAJGALIKOVA, H., COPUS, L. How far
do the education institutions realize that their
students follow different role models? The
comparison of students' heroes on different
educational levels. In: 12th International conference
of education, research and innovation (ICERI 2019).
\Valencia: IATED-Int. Assoc. Technology Education
& Development, 2019, pp. 4244-4253. WoS

2019 [4] BULGANOVA, Diana. O vyzname
axiocentrického vyucovania a ucenia sa 0 médiach.
In: Marketing Identity 2019: Offline Is the New
Online - aktualne vyzvy onlinovej a offlinovej
komunikécie. Trnava: FMK UCM, 2019, s. 43.
ISBN 978-80-572-0039-0.

2018 [4] KUBIKOVA, Karina. Vyznam
interaktivity v onlinovej Zurnalistike. In:
Megatrendy a média 2018: Realita a medialne
bubliny. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 99. ISBN
978-80-8105-953-7.

2018 [4] KAPEC, M., RADOSINSKA, I. Specifika
postmiléniovych dospievajucich filmovych publik.
In: Megatrendy a média 2018: Realita a medialne
bubliny. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 88. ISBN
978-80-8105-953-7.

2018 [1] SAJGALIKOVA, H., COPUS, L. Heroes
as Predictors of Future Employees' Behaviour. In:
Proceedings of the Third International Conference
on Economic and Business Management. 2018, vol.
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